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Diria, sin ser autocomplaciente, que la
informatizacién de la sociedad es ya una realidad, ...

Debemos lograr que cuando busquemaos informacicn
relacionada con Cuba y nuestra historia sean nuestras
pdginas las primeras que aparezcan en los resultados
de la busqueda, por eso es tan importante ig
actualizacion para el buen posicionamiento. ..

Miguel Mario Diaz-Canel Bermidez
Presidente de los Consejos de Estado v de Ministros de la mmnm ,= 8

IX Legislatura dalammmﬂm s
La Habana, Cuba, 17 de ¢ d



ANTESALA

(OUE ES EL POSICIONAMIENTO
EN MOTORES DE BOSOUEDA?

El posicionamiento en motores de busqueda o Search
Engine Optimization (SEQ POr sus siglas en inglés), es
la implementacién de tecnicas para lograr que un sitio
web tenga mayor relevancia y autoridad, sienda devuel-

to entre los primeros resultados de |as consultas realiza-
das sobre los buscadores web,

(POR QUE ES IMPORTANTE
tL POSICIONAMIENTD WER?

Mientras mejor sea el posicionamiento de su sitio web,
mas efectiva es la comunicacidn con los buscadores ¥
mayor es |a visibilidad de sus contenidos.



(OUTENES SON RESPONSABLES DE GARANTIZAR (CUANDO SU SITID WEB CUMPLIC
EL POSICIONAMIENTD WEB? CON TODDS LOS ASPECTOS ASOCIADDS

Todas las personas que tienen el compromiso de actuar AL POSICIONAMIENTD WER?
o tormar decisiones sobre un sitio web son responsables

El proceso de optimizacion no es un trabajo acabado,

de garantizar el posicionamiento web. Los administrati-
vas tienen la tarea de coordinar las politicas y velar por el
cumplimiento de estas desde las estructuras superiores
para homogenizar procedimientos y minimizar los es-
fuerzos. Mientras, los programadores, administradores
y webmasters deben realizar la implementacion y las
configuraciones necesarias para garantizar una correc-

pueden ser muchas las acciones que propicien el me-
joramiento de los indicadores de los sitios web; pues |a
propia actualizacion del mundo digital implica revisar
constantemente el tema debida a la variabilidad de los
algoritmos de indexacion en los buscadores. Esta labor
requiere de esfuerzo, investigacion y estudio constante

ta comunicacion entre los sitios web v los motores de para alcanzar un resultado exitoso.

busqueda; los equipos editoriales, a su vez deben ga-
rantizar estrateqias de comunicacian para atraer la au-
diencia y generar trafico.

¢QUE ASPECTOS GENERALES SE DEBEN
TENER PRESENTE?

Optimizar su sitio web para que tenga una alta disponi-
bilidad y un bajo tiempo de respuesta.

Configurar correctamente los elementos de la cabecera
del sitio wab.

Realizar configuraciones que le permitan a su sitio web
brindarle informacion a los rastreadores para que sean |
mejor indexados en los buscadores,

Optimizar el trafico de red.

Mejorar la usabilidad de su web para tener mayor au-
diencia.
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NOTA AL LECTOR

Alcanzar una mayor visibilidad de los contenidos cubanos en
internet constituye hoy un interés del gobierno, de las organiza-
ciones sociales, de los gremios profesionales y otros miembros
de la sociedad civil, pues para conocer la realidad del pais no
existen mejores fuentes que las nuestras, En pos de avanzar en
tal propdsito, esta obra representa un manual de buenas practi-
cas que reune un grupo de variables a tener en cuenta por desa-
rrolladores, administradores de servidor, webmasters, creadores

de contenidos y responsables de sitios web, para mejorar su po-
sicionamiento en motores de blsqueda,

Las practicas recomendadas en este documento estdn basadas
en las experiencias adquiridas e implementadas por especialistas
del Monitor de Sitios Web Cubanos, producto desarrollado por
la Universidad de las Ciencias Informaticas que diagnostica el es-
tado de un grupo de variables que tributan al posicionamiento
web, y probadas satisfactoriamente en los portales de disimiles
entidades nacionales. S5in embargo, no se trata de una investi-
gacion acabada, pues solo refleja un grupo de acciones a seguir
dentro de este amplio y cambiante mundo, e cual debe ser estu-
diado con regularidad, debido a las variaciones que realizan los
motores de busqueda en sus mecamismos de indexacidn.




Esta obra es resultado de los diversos trabajos de mesa que per.
mitieron entender y concretar cada uno de los indicadores co-
mentados en el contenida.

A partir de |a labor realizada por diferentes profesionales e in-
vestigadores del tema, se consideran tambien autores de este
trabajo a:

Dr. C. Walter Baluja Garcia
Ing. Yankiel Aparicio Perez
Ing. Roannel Fernandez Hernandez
Ing. Walter Daniel Camejo Lopez
Ing. Liliet de la Caridad Gonzalez Polanco
Ing. Lissette Valdés Garcia
M5c. Sahilyn Delgado Pimentel
Ing. Mayra Ortiz Labrada
Ing. Odisleysi Martinez Furones

Se agradece a la Dra. C. Miriam Micado Garcia por su contri-
bucién a la realizacion de este proyecto, a la colaboracion de
todas las entidades nacionales que han participado en los dife-
rentes analisis realizados, asi como a los usuarios que utilizan |2

herramienta SEQ WebMas, de la cual se brinda un acercamien-
to en el presente manual.

INTRODUCCION

Camo optimizar un sitio web para alcanzar una mayor visibilidad
de sus contenidos y obtener un mejor posicionamiento &n los
motores de busqueda, es una de las interrogantes que 58 reali-
zan las personas que laboran en la administracion y gestion de
este tipo de medio.

Tener éxito en la bisqueda de informacion en internet es lainten-
cian de millones de usuarios que utilizan los llamadas buscadores,
asi como la de los proveedores de los sitios web y la de los de-
sarrolladores de los motores, quienes ingenian estrategias para el
proceso de indexacion de los contenidos.

En el contexto cubano este fendmeno cobra vida porque se en-
cuentra en plena implementacion |la Politica Integral para el Per-
feccionarmento de |3 informatizacion de la Sociedad Cubana,
aprobada en el ano 2017 por el Consejo de Ministros de Cuba.
Fsto ha propiciado la craacion de multiples sitios web, coma parte
de la etapa de presencia del Gohierno Electrénico dirigida me-
todolagicamente por ol Ministerio de Comunicaciones de Cuba
[MINCOM, 2017].

Para que estos sitios web puedan tener una mayor audiencia, y
lograr com partir y difundir informacion rapidamente, ademas de
la interaccion y la posibilidad dal uso de los servicios en linea
por los usd Jrios, requieren, entre otros aspectos, acercarse a los
primeros puestos en los resultados organicos de los buscadores

17



|MIZA TU WEB, BUE nAS PRACTICAS DE POSICIOMAMIEMTC: WER
aPT e

esyltados naturales, no de pago), lo que es fIJI'ldamEnta| parg
I-f-ner visibilidad en internet.

E| manual de ayuda Optimiza tu Web pretende compartir ¢q.
nocimientos con los interesados en la temdtica, permitiendg .

familiarizacion del lector con un grupa de variables y técnicas

que influyen directamente en el mejoramiento de la relevanciz y

nopularidad de los sitios web en internet.

Este estudio estd dirigido fundamentalmente a desarrolladores,
administradores de servidor, webmasters, responsables de pégi-
nas web y creadores de contenido; pues del trabajo de estos ec.
pecialistas depende, en gran medida, una mejor indexacién de

los sitios web por los buscadores.

En la actualidad mucho se habla sobre el posicionamiento web y
la necesidad de establecer estrategias para mejorarlo, de ahij que
algunos se pregunten qué significa y como es posible lograrlo,

Aquellos que se inician en la tematica deben conocer que el
posicionamiento en motores de busqueda, también conacido
como optimizacion en motores de busqueda (SEO por las siglas
en inglés de Search Engine Optimization), es la implementacion
de técnicas para que un sitio web sea devuelto entre los prime-
ros resultados de las consultas realizadas por un usuario a través
de un buscador web [Orense & Rajas, 2010]. Este aspecto resulta
vital, porque permite al sitio web tener las configuraciones nece-
sarias para alcanzar una mejor comunicacion con los buscadores
y contribuir a que los contenidos ad quieran mayor visibilidad.

El emplea de técnicas SEO en el desarrollo, administracion ¥
actualizacion de las sitios web, constituye actualmente un ele-
rr_wnm clave si se tiene presente que la abundancia de informa-
E”T‘m Provoca que pocos usuarios acostumbren a ir mas alla de la
Primera o segunda pagina devuelta en sus basquedas.

18
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5! bien es cierto que obtener éxitos en sste campo no resulta
facil, debido sobre todo a una alta competitividad, es posible
alcanzar buenos resultados en e posicionamiento web combi-
nando la optimizacion de la estructura interna del sitio web y
los contenidos publicades: resaltando dos requerimientos fun-
damentales: la autoridad ¥ la relevancia [Urquizo, 2016].

La autoridad es el prestigio alcanzado por una pagina web
ante los usuarios; cuanta mas interaccion tengan los usuarios
con el sitio, mas autoridad conceden los buscadores a sste,

En cambio, la relevancia es la correspondencia entre la consulta
introducida por el usuaric en el buscador y los elementas del
sitio que permiten devalverlo coma uno de los resultados.

TIPS DE TECNICAS PARA
EL POSICIONAMIENTD WEB

Para una mejor comprensidn y puesta en practica de las técni-
cas de posicionarmiento, los expertos las han segmentado en
dos grandes grupos: Off-site u Off-page y On-site u On-page [lgle-
siags-Garcia & Codina, 2016].

El SEQ Off-site u Off-page comprende los elementos que de-
penden de factores externcs a la construccion de la pagina
web y marcan la autoridad del sitio dentro del espacio digi-
tal. En este grupo se ubican variables e indicadores tales como
la cantidad de visitas, el nimero y calidad de los enlaces hacia el
sitio, la presencia y menciones en las redes sociales, entre otros
que evidencien y ayuden al sitio web a ganar prestigio ante los
usuarios. Las técnicas de posicionamiento Off-page deben con-
terplarse dentro de |as estrategias de comunicacion que se di-
sefien para la gestion de los contenidos en los sitios web [Kumar

& Kumar, 2014,

19
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Mientras, el SEQ On-site u On-page se refiere a los factores intey-
nos que deben gestionar las administradores de servidor y de-
sarrolladores de los sitios web para que alcancen buena disponi-
bilidad, respondan rapidamente y que los motores de busqueda
entiendan mejor los contenidos publicados, concediéndoles a
astos una mayor relevancia. Algunas variables e indicadores re-
lacionados con este grupo de técnicas se asocian a la calidad de
los metadatos definidos (o meta tags como son conocidos por
su nombre en inglés); la utilizacion de estructura semantica (es-
tructura que denota un mayor significado para los motores de
busqueda), la calidad de las direcciones de las paginas (o URLs
por las siglas en inglés de Uniform Resource Locator), la optimi-
zacion de los recursos multimedia y de la infraestructura, entre
otros aspectos [Kumar & Kumar, 2014].

El proceso de optimizacion de la web debe ser una practica siste-
madtica. Las técnicas SEQ a implementar en un sitio web pueden
sufrir modificaciones, pues la propia actualizacion del mundo
digital implica revisar constantermente el tema debido a la varia-
bilidad de los algoritmos de indexacion de los buscadores. Esta
labor requiere de investigacion y estudio permanente para ob-
tener un resultado exitoso y constante, que permitan a los con-
tenidos de los sitios web cubanos alcanzar mayor visibilidad y
audiencia.

BUENAS PRACTICAS PARA
EL POSICIONAMIENTD EN
MOTORES DE BUSQUEDA

En pos de preparar los sitios web desde su construccion y con-
figuracion para gue alcancen una mayor relevancia en los resul-
tados organicos de los motores de busqueda, se proponen un
conjunto de técnicas o buenas practicas que garanticen un buen
trabajo en el SEQ On-site y permitan crear bases sdlidas para el

SEQ Off-site.

Las buenas practicas se encuentran agrupadas por variables
[Codina, 2014], donde se evidencia a| nivel de impacto

que tiene cada una de ellas respecto al posicionamienta web
y la complejidad /) que trae consigo desarrollarlas o confi-
gurarlas. Las variables que se presentan estan relar.if:'rnadas en
tres factores de impacto: accesibilidad, comunicacion con los

motores de busqueday popularidad.



5PV

i\
o
q

+ Autoridad + Confianza = Exito

ACCESIBILIDAD

Tener presencia en la red de redes &5
uno de los factores que mayor im-
pacto presenta en el SEC; es la forma
de estar accesible las 24 horas todos
los dias del ano. La accesibilidad tam
bien esta relacionada con la veloci-
dad de carga del sitio web, pues un
tiempo de respuesta muy extenso,
puede implicar pérdidas de wisitas
potenciales.

23
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OPTIMIZA TU WEB. BUEMAS PRACTICAS OF POSICICNAMIENT WER

I.DISPONIBILIDAD DEL SITID WEB

La disponibilidad es la permanencia en linea del sitio web, don

de los fallos de software y/o de infraestructura

S A LA

bles por los usuarios ni los buscadaores,

PRACTICAS

HECOMENDADAS

[r"_? Hospedar el sitio web en una in-
fraestructura profesional prepa-
rada y disenada para brindar el
servicio de hosting web.

“9’ Optimizar los servidores web
las bases de datos y el desarro
llo general del sitio para que se
SopOorte una mayor concurren
cia de usuarios y se obtenga
menor tiempo promedio de

respuesta

a no son percepti

INCORRECTD

TIEMPD
DE RESPLIESTA
WEMOR A:

1s
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DFTIMIIATU WEB I_'|_i N_-‘."-.. I:"I':'."-'-:. [I:_'

A5 DE POSIC IOMNAMIENTD WER

2.0ISPONIBILIDAD DE PAGINAS

r-_ ¥ 1 |
Mantener disponible las dife

tar que - ciierentes paginas de un sitio web es evi-
il ||.| r||-|1|:'\' l_'|-|._.||||-'|l'| |_:||_:"I.||:_||:”.| l:_-|-:;_' L__IHL'!.' |L|'|'i.|i"-:_':,|.-|” 'I-i'”

Localizadar 1 n ] | saLrce Locator o

calizador Uniforme de Recursos) del sitio weh e .

Al gy SETES 2 se obtenga un
| ..I"I.a._l'i.-' e _:-1..'”1'3' A0 ofe| F:'”-:'h:lf:i.:'lf'.l de 1|'n'.-|'|':||:|'_"|'-'_—“"|1|,'i

- - a de hiperte
tos (o HTTP por las siglas en Rt

Ingles de Hypertext Transfer Protocol

1 UN sitio web o pagina
que no puede ser encontrado en el servidor. -

Este codigo se obtiene al tratar de acceder ;

PRAGTICAS

Q-a' Mo ocultar el codigo de estado 404 ante la peticion de pa
ginas inexistentes para minimizar la posibilidad de tener
contenidos no disponibles indexados en los motores de
busqueda.

{"_, Personalizar las paginas con cédigo de estado 404, ofre-
ciendo a los usuarios la posibilidad de obtener informacion
veraz de lo que sucede con la pagina.

(W Tener un mecanismo (puede ser automatico y/o utilizar *l“-"
o 5 " TR T P e 1 arles
rramientas publicas en internet) para identificar y brindarle

tratamiento a los enlaces rotos del sitio web

OPTIMIZA TU WEE. BUENAS PRACTICAS DE POSICIONAMIENTO WEE

J.ALMACENAMIENTO EN CACHE

El almacenamiento en caché consiste en mantener de forma
temporal y accesible aquellos datos que son requeridos v que ya
fueron recuperacos o procesados anteriormente por otros clien
tes, Estas solicitudes se atienden con mayor rapidez que cuando
se extraen desde el almacenamiento principal debido a que son
almacenadas en hardware de acceso ripido

:||:I||"|" .'Ii'_'.“

HEGOMENDADAS

(v Configurar correctamente el almacenamiento en cache del
ado del servidor permitiendo que la portada sea cacheada
en los navegadores y proxy, evitandose la carga de todo e

contenido cada vez que se haga una peticion al servidor.

27



OPT r" A | “FEH BLIE A Fhd a! | L CiM AL H T WEER
3L EM R FIL S DER | 5
| Iz U = L

4.CODIGO MINIFICADD O MINIMIZADD

Ectg o5 la denominadion et adioo aue no contiene datos inne
Es5ld €5 la WS = LB RN -

-"'I']'_-. n fl;'-"ll.lf":l'“'t:-'“ sin gque 52 ved atec tada la torma 2n quea

£ ) . ey . )
HCEsaAN Es vital para 10s 5 t1os web mInimi-

las navegadores |0 prox ,
.ar el tamano de los recursos HTML (siglas en ingles de HyperText
e C a LW, : . .
Lenguaije de Marcas de Hipertexto), CCS (por

1ding Style Sheets - Hojas de Estilo en

N |".'~.|_J'f_:l Lengua :._i'-."
las siglas en ingles ae Lasc _ Hojas d
a5t ,_;-.:_1_1-_ 15 (por las siglas en ingles ae lavascript). Se pueden
utilizar herramientas que ayl den a identificar los archivos gue
e deben minimizar, pero es recomendable crear copia del sitio

web, para no poner en riesgo sus guridad si fuera eliminado un

codigo mportante

RECOMENDADA

gE.imi-*a- del codigo del sitio web espacios adicionales,

saltos de lineas, sangrias y comentarios
@ Emplear variables y nombres de funciones cortos.

Retirar del sitio web caodigo HTML, C55 v 1S que no se utilizan.
¥ J |

Q.

Evitar la utilizacidn de herramientas para el desarrollo que

introduzcan codigo innecesario,

serder; 5 x 25FHCH
1 [ HOEC 1 5FHcf border-radius
0 Her-rae =
L rle '_||_|'_|_;|-'_|-_--I|'|.'.
e hiddenpadding: 0;width: 155ps;jAavat:
L L&) {1 -
anrhiel et Jogin-branditext-decosation: nonel
=
1 151
EAVALAT I IrEnc
[ext Irabksr: no
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A O [ r II'
[ LW | r i' Il
I!_. 1 1 I
I. Jdn (=] i
r|||.|.|.:-_-_ P
r
. <

9.COMPRESION DE ARCHIVOS

15 ATCNIVODS O un sitlo web es el proceso de
le 105 recursos HTML, CC5, 15, XML (por las si

rEUp Language) y multimedia, sin

an irvicial S el citio wals smiis 3ecbiese s
1L 21 B 50 weh envia arcnivios com
& =1 ir tr (=1d=nla T T ~Tale =] T
VL dUo 1l = | | 1 ] j = LAL
1 | ¢
4
|
| p——_T e 1
2l serida =l 2 pe d ld COMmpresior
= + - - & = == T Tal
: rhivos edia antes subirlos al

. . ~ = T —— e = ~ b oy o
ortadga Com Tiga, pues generalmente s
antre las paginas mas pesadas el s o web.



CANTIDAD DE SITIOS WEB
POR PROVINCIA

Infarmacién ohtenida del Monitor de Sitios Web Cubanos
{cierre hasta el 25/abril 2019)

La Habana £l

la Juventud

SITIOS OFICIALES DE GOBIEAND.
PRESIDENCIA DE CUBA + SITIOS PROVINIALES

www.presidencia.gob.cu
www.redisla.gob.cu
www.redpinar.gob.cu
wwwi.artemisa.gob.cu
www.lahabana.gob.cu
www.mayaweb.gob.cu
www.matanceros.gob.cu

wiwww.cienfuegos.gob.cu

www.soyvillaclara.gob.cu
www.espintuano.gob.cu
www.Ciegodeavila.gob.cu
www.camaguey.gob.cu
www lastunas.gob.cu
www.holguin.gob.cu
www.degranma.gob.cu
www.santiago.gob.cu

www.guantanamo.gob.cu



COMUNICACION CON
L0S MOTORES DE BUSQUEDA

La definicidn de los metadatos en &l
codigo HTML, asi como una correcta
configuracion del sitio web son vita-
les para que se propicie una comu-
nicacion mas estrecha con los bus
radores, siendo un factor que tiene
un impacto alto en el posicionamien-
to en los motores de busqueda.

33



UPTIMIZA TU'WEB. BUENAS PRACTICAS DE PO CIOMAMIENTD WES

6. PALABRAS CLAVE

Palabras o construcciones

NguUIsticas que identifican al sitio weh
y a cada contenido publicade. Son utilizae

Ods por los buscadores
en el proceso de recuperacion de la informacisn,

PRACTICAS

SN ITIL,

{-I-JHHJ 4 1L

(M Definir las palabras clave del sitio en la et queta <keywords>
del codigo HTML.

f;.a" Escoger una cantidad moderada de palabras clave que deas-
criban la temdtica abordada v que no se consideren pala
bras vacias como: articulos, preposiciones, conjunciones
adverbios y pronombres,

::Jl.f'-:*wrrni'ur as palabras clave que estan utilizando los usua
rios para encontrar el sitio web e identificar las que tienen
mayor oportunidad de aparecer en las primeras posiciones

::qlm_'lui- palabras clave en el titulo y la descripcion del sitio
web, asi como en los aspectos referidos a los contenidos

titulos, encabezados, descripciones, URLs ¥ recursos mul-
timedia de las paginas.

<meta name="keywords"” content=

"posicionamiento, web, SEQ, optimizacion, Cuba® f>

Entre 3w 7
chnwre 3y -
- | palabras clave l

35




. = 9 N INAMIENTO 'WER
OPTIMIZA TU WEB. BUENAS PRACTICAS DE POSICIONAMIENTO WE

1.TITULD

recto sobre los usuarios

S P
| ML | L | )
M il ﬁ "'
HECOMENDADAS
i\;f Definir el titulo en la etiqueta <title> del cadigo HTML,
(W El titulo debe:
-
(M Reflejar el objeto y/o tematica del sitio
& Poseer la cantidad de caracteres necesarios para mos-
trarse integralmente en los resultados de los motores de

busqueda

(& Ser descriptivo y Unico para cada pagina web

(@ Poseer palabras clave.

<title>SEQ WebMas: Herramienta para

el analisis SEO ¢

e sitios web.</ftitle>

36

Nombre o denominacion de las paginas web. Es utilizado por los
buscadores para la indexacion del sitio web y tiene un efecto di-

OPTIMIZA TU WER. BUENA

PR

NCAS DE POSIC UMNAMIENTO WEB

U.0ESCRIPCION

Informacion de presentacion de
aspecifiico ante los usuarios y mo

| sitio web o de una pagina en
tores de busqueda. 56 m
en los resultados de busqueda junto al titule de la pagina

uestra

PRACTICAS

N CPAUCUNANL®
'll |||JM: Jl]l 1N g
.’_\_;fﬂi'['nir la descripcion en la etiqueta <de

scription> dal
codigo HTML.

(W La descripcion debe:

™ Reflejar |a entidad responsable del sitio y el objeto de
este

™ Poseer una cantidad de caracteres moderada, que per
mita comunicar sin ser demasiado explicativo

(M Ser descriptiva pero concisa y unica para cada pagina web,
pues ayuda a indicar el contenido y tematica abordada

 Hacer uso equitativo de algunas de las palabras clave
que lo identifican.

<meta name="description” content=
"5i desea un mayor posicionamiento de sus

contenidos en los buscacdores, utilice la

herramienta SEQ WebMas para el analisis y

optimizacion de su sitio web.” />

37
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OPTIMIZA TU WEB. BUEMAS PRACTICAS DE POSICIONAM EMTOWER

9.URL CANDNICA

La URL principal del sitio ante la existencia de direcciones simi
lares en la web se denomina URL Candnica. Su definicién puede
evitar que los maotores de blisqueda penalicen el sitio web por la
existencia de contenidos duplicados.

|]'i‘|"'||': ™
Pkl '_l.'JInEI

AtLUMENDADAS

IEa’U'Efinir una UKL canonica a traves de la sintaxis: “rel=canonical”
que se debe situar en el “<header>"del sitio weh.

(M La URL definida debe ser absoluta (incluir todas las partes
de la URL como es el protocolo, el servidor y la ruta),

<link rel="canonical”
href="http://www.seowebmas.redcuba.cu”></link>

OFTIMIZA TU WEB. BUENAS PRACTIC A DE POSICIONAMIENTE
1 _IE i, 0 WEE

10 LENGUAJE HTML §

Ellenguaje basico para el desarrollo de pigin
doesel HIM

a5 web mas indica-
ENSU Quinta version. Fresenta nusvos elementoe
y atributos que enfatizan en |3 semantica de |3 estructura rh;
superior a las anteriores an o ~..-.'J:'J-;:r'.--4
para dispositivos multimedia modernos ¥ es compatible con |f'|;-
navegadores mas populares, Permite una m .

entre los sitios web vy los m

!
|-:- "\."'.l':"'l:l I"".rrl '.""—'"_.i!'._ll'l s

SJar CoOmunicacion

otores de busqueda [Tabarés, 201 a.

j'!l. =i ‘ll.-h
| ul -|I|..I

._;-_.1“||1_-'||:'!||-'_~ =
1 L _.T_Il.l'|-"l:

(& Utilizar HTML 5 en el desarrallo de su sitio web

'
=\_‘*-.H‘ Detinir correctamente en el cogigo las etiquetas principales
que denotan estructura semanfiica como nav, header, footer,

section y article.




OPTIMIZA TU WEB, BLUENAS PRACTICAS DE POSICIONAMIENTD WER

[1.1010MA

dentificacion del idioma predeterminadeo utilizado en el texto
de la pagina.

F :'I .'i' Ij [ | [ |hl I'.'I
HEGUMENDADAS

(v Definir el idioma de cada pagina en la etiqueta <lang> del
cadigo HTML.

{:q El idioma declarado debe ser valido y coincidir con las
detectadas por los buscadares en su sitic web,

g Para los sitios web multilingiies es importante especificar el

cadigo de idioma en la URL.

<html lang="es-CU"> <html lang="es-CU">

ISEO SEO

WE HELF YOL TO HAVE A BETTER AYUDAMOS A QUE SUS

INTERNET POSITIONING CONTENIDOS TENGAN UN MEJOR
FOR YOURS CONTENT POSICIONAMIENTO EM INTERMET

40

OPTIMIZA TU WEB. BUENAS PRACTICAS DE posic IONAMIENTO WER

[2.FICHERD ROBOTS.TXT

Robots.txt es un archivo de texto con extensian
ciona informacién alos r

AXt que propor-
astreadores de los buscadores
archivos que pueden solicitar al sitio weh gestionando el trifice

' = ol ULy 2 alleLl
hacia ellos. Su configuracion puede evitar qu

5001 os

C 2l SIN0 web se 50

brecargue de solicitudes innecesarias realizadas por los motores
de busqueda.

PRACTICAS
RECOMENDADAS

;'“ﬂ"f"'ﬂ uir el archivo robots.txt en el directorio raiz o de prime
nivel del servidor.

(W Especificar en el robots.txt la ubicacién del mapa del sitio
(sitemap.xml por su nombre en inglés).

4
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QPFTIMI y e
£ATUWEB. BUENAS PRACTICAS DE POSICION
e LI -:.F.|-'|Fh'l'l '\II!'I'-_E

[4. INTEGRACION CON [AS HEDES SOCIALES

i :Jr-_;r-.'_-'_..'||_..r.-I-'rull-:-I, e "
d LATODLATAF O &
J 4l 4l LMD 1A -..r.ll,- £ 3

tenicdos public iC0s an el siti e
’ s WNEL |'I o P =B =T . 5 [

t

P ¥ I Fryr

porta p I mplia el piblico raess
d - HiELld a1 g 8 accer
’ |' i - -, '_—"l'
| sy BE o e £
4 L] [ MW ASIC o e

- - . - | [ -

L= | 1 el I [ 'J.IFI:.”‘
i J i BE=1ITe =Ty M= -
e LLY Do oy E rrriit
ina estructura mas int -
X A -1 1 *
) _ = ) SE 3 Irte una
LRL o =TTy H I I Una
- 5P - T e =
F - F = d 1M
Ty g i - s P -
mentado las Twitter Card (tarietac Aa Tusieeat .
J » Ll ; = y SE DuUaide reatss
W, o I:“:'].:':.:.l:.-l: Joer -'..._. J Arafecn b o ek - i =
i ] 1DIerto e Earobonl
nninT 1
= ..: Il I | 1
1 | I i

.-.-..{:.:I:_]-'I.:Jl_-_:l.'.r =1 ;-..__ - y € '] s - alor relar-tms . e

VIO I-'I INSTITUCIOn dex

v Habilitar la opcion de cor partir los contenidos publicados

2 al It waly af -
MR WYL & 1 | ] Rt m A= = inCTit o
= - = & . 3 Ll - S - b L -\.I
le< d; |
::l:. || "'.\.: =] by 'y ~ = 1 = -\.--l-\'
L -

Il fTal 1 T -
para la inteq N Co ffer utilizando 'wilter Larad,
‘_/'[‘ ..|I'|
QUIr en al siti el neladalos ) ri. fifle v gescrip-
] 3 . N - - o
Hdrd INntegracion con Facebook utilizando Cpen Grapn.
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OPTIMIZA TU WEB. EUENAS PRACTICAS DE POSICIOINAMIENTD WER

<meta name="twitter:card” content="summary™>

<meta name="twitter:creator” content="msecowebmas™=

<meta name="twitter:site” content="@seowebmas™s

<meta name="twitterfitle" content="Herramienta para el analisis
SEQ de sitios webh">

<meta name="twitter.description” content="Utilice |a he
aEQ WebMas para analizar y optimizar sus sitios webh™s
<meta name="twitterimage”
content="seowebmasredcuba.cu/favicon.ico™

@ Prueba
o E Herramienta para el analisis SEO de sitios web

S E D Utilice la herramienta SEQ WebMas para analizar y
w E B optimizar sus sitios web

rramienty

MAS

46

HERRAMIENTA SEO WEBMAS

I S E 0 1:'1"‘; :: MAS

Utilizar instrumentos de evaluacian de |as variables 3EQ cons-

tituye una necesidad en pos de trazar estratec

il 2 4135 QQuUe permitan
perfeccionar los sitios web, SEQ WebMas es una herramienta cu-

bana que diagnostica de forma online el estada de un grupo de
variables, que tributan directamente al posicionamiento en los
motores de busqueda de los sitios web, Se puede acceder a esta
desde cualguier navegador a través de la direccion
https://www.seowebmas.redcuba.cu,

47
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OPTIMIZA TU WERB. BUF MAS PRACT ICAS DE pose I A BALE
HE POSICIONAMIENTD wER

REALIZAR DIAGNGSTICO pf SITIOS wep

SIN REQUERIR AUTENTICAG| 0N

A partir de variables que mide la herramienta & muestra la can

tidad evaluadas como correctas incorrectas o a me orar {analj:

M55
cuantitativo)] que presenta cada sitio web ana 1Zado, accedién

dose al resultado cualitativa ¥ Personalizado de 3 de sstac de

finicion del titulo, si permite almac enamiento en caché y

| DIFe
senta integracion con la red social Twitter Implentando Twitter
Card), ademas de las palabras clave definidas en 2l sitio web, e
tiempo promedio de respuesta y el porciento de d sponibilidad

del dia anterior.

.-.-|I||ilu|"'l'F_I
sUNMUITLIUNLE D

I-_-'. 1

v Bl sitio web que se desea analizar debe encontrarse bajo el
dominio .cu y estar previamente indexado en la herramienta

"*’f El usu

[:Ii' i '._l dh,

ario podra utilizar esta funcionalidad por un periodo

51




OPTIMIZA TU WEB. BUENAS PRACTICAS DE POSICIONAMIENTO WER

OPTIMIZA TU WER, 1N

'-.'\".u"l'".. PRAC '|"|'_

AS D POSICIONAMIF NTO WER

REALIZAR DIAGNOSTICO INTEGRAL DE SITIOS wep COMPARTIR Y DESCARGAR LA EVALUAC |0
DE UN $IT10 wep

'stra datos adicionales a los obtenidos en el diagndstico sin

ompartir la evaluacion de un sitjg weh
ros puedan acceder a esta sin tener que verificar, nj yger
sitio web (es una funcionalidad pensada para

. . Permite que otrgs
autenticacion como: la relacion de sitios weh que coinciden con

Organismo y otros con la tematica en la que se encuentra cla

sl
||:'” -.-\'I

que los webmasters
o administradores de servidor |es compartan la evaluacion 3 Jos
decisores),

o =
3l ".-.ILJ..-.

De cada variable se obtiene una evaluacién con su descripeion
personalizada explicando el resultado, asi comao de un grupo de
recomendaciones gque se podrian mplementar para que el sitip
web alcance mejor posicionamienta.

Descargar la evaluacion permita obtener un

Doletin con el resul-
tado del diagnostico realizado al sitio weh.

Fermite al usuario valorar la Importancia que le concede a cada

, i et '"f|l,||'||;""r]H1‘C

variable en e posicionamiento web, haciéndolo partic ipe de |a sl uiUfnLY

definicion del nivel de impacto de cada una de estas. NEPECARDIAC
NLULLCONN N
LqEI usuario gue comparta o descargue la evaluacion de un

! :’H- 1 ™ . o 1
[I !] H E | b | U |i'| [ .LJ sitio debe tener verificada I3 propiedad del mismao,
r o™ . .
H .[ [: C 5 ;"', .:| | .", '§ x‘_ﬂ'l d PErsGna con que se desee compartir la evaluacion debe

estar registrada en la herramienta,
@EI usuario debe estar autenticado en |z I'u:l'u'arﬂl'enra; verifi-

Car su propiedad sobre g sitio web a través de un meta en
el head o poniendo un fichero en la raiz del mismo v realizar
la suscripcion dal sitio web que desee evaluar,
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BLOSARID pE TERMINDS

Alexa: compania de Amazon que elabors un r
web a partir de datos y analisis de trafico weh
internet.

anking de sitins
de las paginas de

Codigo de estado 404: este cadigo se obtiene al tratar de acce-

der a un sitio web o pagina que no puede say encontrado en el
garvidor.

Estructura semantica: estructura con mejor sentido /o significadn,

Indexar: método que se utiliza para ordenar diferentes tipos
de contenidos (ejemplo: documentes, datos). Este métoda
debe contemplar indicadores que resulten comunes para los
contenidos, permitiéndoles a estos obtener un indice,

Metadatos: elementos HTML que muestran infarmacién sobre
la propia pagina web que los contiene.,

Motores de busqueda: sistema informatico que busca contenidos
almacenados en servidores web,

Rastreador web: programa informatico que visita sitios web de
forma sistematica, lee sus paginas y otras informaciones publicas
con el fin de crear entradas al proceso de indexacion de un mo-
tor de busqueda.

Resultados organicos: resultados naturales, no de pago en los bus-
cadores,

URL absoluta: URL que incluye todas las partes de la URL (proto-
colo, servidor y ruta).
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C€CS (Cascading Style Sheets o Hojas d& 3 '
l'ﬂ'ML{Hype'rText MWD .

HTTP (HyperText Transfer Protocal o Protocolo de
Hipertextos) :

XML {eXtensible Markup Language)



miza tu WEB, es una obra que pretende dotar
a desarrolladores, administradores de servidor,
webmasters, creadores de contenidos y respon-
sables de sitios web, de conocimientos técnicos
que favorecen el posicionamiento de los sitios
durante el proceso de indexacion en los motores
de busqueda. En el libro los lectores podran
encontrar definiciones que le ayudaran a entender
qué es el posicionamiento web, por qué es necesa-
rio que los sitios ganen relevancia y popularidad
en internet, los tipos de técnicas utilizadas con
este fin, asi como un conjunto de variables acom-
panadas de sus definiciones y practicas recomenda-
das para su correcta utilizacién. Todo ello es
importante si se pretende que los sitios web
aumenten la visibilidad de sus contenidos y sean
devueltos en los primeros resultados de las
consultas realizadas por los usuarios a través de

los buscadores web.
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